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Logotipo

Introduccién

El logotipo tiene la sigla AFP
(Administradora de Fondos de Pensioén),
que identifica el tipo de negocio, y la cual
esta escrita en la tipografia Barlow Light,

junto al nombre “Capital” en Ubuntu Bold.

Estda acompanado por el endoso de la
marca SURA, con presencia del
logosimbolo, que esta escrito con una
tipografia exclusiva, y del isotipo o
simbolo, que tiene terminaciones
inspiradas en las plumas del céndory
cuyos contornos dibujan la letra S. Su
disposicién evoca la sensacién de
movimiento, creando, asi mismo, la
nocién de una flecha.

aAFP Capital

A
Unaempresa SUFA >
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Logotipo

Anatomia basica

El logotipo de AFP Capital se compone de
cuatro partes. La sigla® AFP, el nombre? de
la Compaiiia, el endoso?®y, por altimo, los
colores* utilizados en su aplicacién.

Sigla® Nombre?
AFP en tipografia En tipografia
Barlow Ligth Ubuntu Bold

AFP Capital

A
Unaempresa SUFA >

Endoso®

Colores*

Azul SURA

Pantone 286 C
RGB: 0, 51, 160
CMYK: 100, 75,0,0
Hex: 0033A0

Aqua SURA
Pantone 3125 C
RGB: 0,174,199
CMYK:10,0,92,0
Hex: OOAEC7
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Logotipo

Area de reserva

El logotipo debe estar rodeado por un area
de espacio vacio que debe ser respetada.
Ningun elemento gréfico, fotografico o
tipografico debe invadir este espacio. El
area de reserva estéa definida por el ancho
de la sigla (AFP). Esta medida debe ser
respetada a cada lado e incluso debe ser
mayor siempre que sea posible.

Area de reserva reducida

En materiales con espacios reducidos, se
puede disminuir el &rea de reserva a la
mitad del ancho de la sigla.

1x 1x

1x

AFpCapital

Unaempresa SU rCL\%

1x

1/2x

1/2 x

1/2x 1/2 x

rrpCapital

Una empresa SUI’G}

AFP

1x

1/2x

AFP

1x
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Logotipo

Tamano minimo

Todas las versiones de los logotipos son
formulaciones vectoriales y pueden ser
ampliadas indefinidamente. Para aseqgurar
su legibilidad, el tamafo minimo que se
permite para la reproduccién del logotipo
es de 140 pixeles en formato digital y

2.3 cm para impresos.

Medios digitales

ArpCapital

Una empresa SUFOE?'

140 px

Medios impresos

ArpCapital

Una empresa SUI’CI}

2.3cm
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Logotipo

Versiones

Version principal

La versién principal del logotipo es en los
colores Azul SURA (sigla, nombre de la
compaiiia, endoso y logosimbolo SURA) y
Aqua SURA (isotipo) sobre fondo blanco.

Versién en blanco y negro

Cuando no se pueda aplicar el logotipo en
color, se debe utilizar en color negro sobre
fondo blanco o en color blanco sobre
fondo negro.

ArpCapital

Una empresa SUI'CI};’

AFpCapital

o
Unaempresa SUA >

AFPCapital

Una empresa SUI’G;\?
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Logotipo

Aplicacion sobre fondos

Es importante mantener la total legibilidad
del logotipo, por eso es necesario
seleccionar o ajustar correctamente el tipo
de fondo que se va a utilizar.

Sobre fondos de color

Para los fondos planos de color, se pueden utilizar los tonos Amarillo SURA y Azul
SURAy blanco de la paleta corporativa, teniendo en cuenta la versién del logotipo
correspondiente.

Tonos de la paleta corporativa

ArpCapital

Una empresa SUI’O}

Una tinta

AFpCapital AFpCapital

Una empresa SUI'G} Una empresa SUrO}
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Logotipo

Aplicacién del logotipo

El logotipo debe ubicarse en la parte
superior de los materiales de
comunicacién. Ya sea en el extremo
izquierdo o derecho.

Al costado izquierdo

AFPCapita}

Al costado derecho

AFP Capita:l
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Logotipo

Ubicaciéon incorrecta
del logotipo

El logotipo no debera ubicarse en ningdn
otro sitio que no sea el ya especificado.

Los siguientes diagramas muestran
ejemplos de ubicacién errénea.

AFP Capita}

pCapital

AFPCapita}
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Logotipo

Sobre imagenes

En multiples ocasiones el logotipo tendra
que ubicarse sobre imagenes y texturas.
Se deben elegirimagenes que no
comprometan la legibilidad del logotipo.

ArpCapital ArpCapital

Unaempresa SUMDS Unaempresa SUM S

Unaempresa SUMA S

ArpCapital ArpCapital

aempresa SUMQ S
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Logotipo

Aplicacion incorrecta

Los siguientes ejemplos muestran casos
incorrectos de fondos para la aplicaciéon
del logosimbolo.

Se debe cuidar el contraste con el fondo.

apical

- empresa SUM S

No utilizar fondos que dificulten la legibilidad.
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Logotipo

Usos incorrectos

No se debe

1. Cambiar la orientacién original.

2. Modificar el orden de los elementos.

3. Alterar la proporcién entre tipografia 'y
simbolo.

4.Deformar o distorsionar.

5.Reemplazar la tipografia.

6. Sustituir la palabra SURA 'y el nombre de
la compafiia con otras denominaciones.

7. Aplicar en un color no permitido.

8.Reproducir en linea de contorno.

Q.Emplear efectos o sombras.

Una empresa SUT@}
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Simbolo

Isotipo / simbolo

Elisotipo o simbolo de SURA es la
abstracciéon del condor, ave emblematica
de la regién Andina. Este simbolo
acompafia a la tipografia para juntos
conformar el logosimbolo.

‘\\\\\1 4
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Simbolo

Anatomia basica

Elisotipo estd compuesto por 10 plumas
que forman el ala de un céndor, la letra “S”
y un avant o flecha a la vez.

Composiciéon

10 plumas de céndor que
convergen en un mismo
punto de partida y tienen
terminaciéon redondeada en
diferentes angulos.
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Simbolo

Area de reserva

El simbolo debe estar rodeado por un area
de espacio vacio que debe ser respetada.
Ningun elemento grafico, fotografico o
tipografico debe invadir este espacio.

El area de reserva esta definida por el
ancho del simbolo. Esta medida debe ser
respetada a cada lado e incluso debe ser
mayor siempre que sea posible.

Area de reserva reducida

En materiales con espacios reducidos, se
puede disminuir el area de reserva a la
mitad del ancho del simbolo.

1x 1x
1x
S
_7
1x
1/2 x 1/2x
1/2 x
=
=
1/2 x
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Versién principal

La version principal del isotipo es en Aqua
SURA sobre fondo blanco.

Version sobre fondo de color

La version del isotipo sobre el tono del

negocio (Amarillo SURA) es en Aqua SURA.

‘\\\\\1///
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Simbolo

Usos del simbolo

El uso del simbolo como elemento
independiente, es exclusivo para
aplicaciones y materiales digitales como:

1. Favicon o thumbnail.
2. Avatar de app.
3. Avatar de redes sociales.

4.Redes sociales. _
!,: afpcapital \ ~ AP Capital

\7» 99 999 999 = AFPCapital
7 Posts  Followers Following 2
=7
SN
AFP Capital _7
afpcapital.cl
i 8




Simbolo

Usos incorrectos

No se debe

1. Cambiar la orientacién original.

2. Modificar el orden de los elementos.

3. Deformar o distorsionar.

4. Aplicar en un color no permitido.
5.Reproducir en linea de contorno.
6.Emplear efectos o sombras.

18
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Co-branding

Introduccién

Co-branding se refiere a aquellos casos
cuando dos o0 mas marcas crean una
alianza estratégica para trabajar juntas.

El logotipo de AFP Capital debe usarse
siempre respetando su area de reservay
debe priorizarse la aplicacién en la paleta
de color principal. En caso de no ser
posible, se podran usar las versiones en
blanco o negro.

La ubicacién, con respecto a las demas
marcas, dependera del escenario.

OTRA
MARCA

ArpCapital

Una empresa SUrG}
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Co-branding

Escenarios

Los escenarios para co-branding o
patrocinios varian de acuerdo con la
negociacién que se establezca con la otra
marca.

OTRA ArpCapital
MARCA Una empresa SUMQ

50% otra marca 'y 50% AFP Capital

El material es neutro y no se utilizan
lineamientos del sistema visual de ninguna de
las marcas.

OTRA L AFP Capital

MARCA Una empresa SUFGE?

AFP Capital lidera

Los materiales visuales se basan en los
lineamientos de marca de AFP Capital.

OTRA  OTRA OTRA  arpCapital
MARCA MARCA MARCA

Presencia de varias marcas

Los materiales visuales son patrocinios, se debe
solicitar respetar los lineamientos de uso del
logotipo.

arpCapital OTRA
Una empresa SUMA S MARCA

La otra marca lidera

Los materiales visuales se basan en los
lineamientos de la marca aliada.
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Co-branding

Version con leyenda

La leyenda junto al logotipo de AFP Capital
se puede usar en version horizontal o
vertical. Su seleccion depende del espacio
con el que se cuente para su ubicacién
dentro de la pieza. Se escribe con
mayuscula inicial y en Sura Sans Regular.

<

Justificacion derecha
(Centrado vertical)

Leyenda

ArpCapital

Una empresa SUf'(]}?

L 1/2x
1x

1/2 x

— s
Justificacion
izquierda

Leyenda

ArpCapital

Una empresa SUf(]}';’

(N 1/2x
1x

1/2x

Area de
reserva
reducida
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Co-branding

Version con leyenda

La leyenda junto al logotipo de AFP Capital
se puede usar en version horizontal o
vertical. Su seleccién depende del espacio
con el que se cuente para su ubicacion
dentro de la pieza. Se escribe con
mayuscula inicial y en Sura Sans Regular.

Apoya

Impulsa

Respalda

Patrocinador oficial

ArpCapital

Una empresa Sur(]};

AFPCapital

Una empresa Sur(]};

AFpCapital

Una empresa SUFCI}

AFPCapital

Una empresa SUFCI}

Apoya

AFPCapital

Una empresa SUf'CI}

Impulsa

AFPCapital

Una empresa SUFG}

Respalda

AFpCapital

Una empresa Sur'Cl},

Patrocinador oficial

AFpCapital

Una empresa SUFCI},
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AFPIntegra
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Unaempresa SUCA >



Logotipo

Introduccién

El logotipo tiene la sigla AFP
(Administradora de Fondos de Pensioén),
que identifica el tipo de negocio, y la cual
esta escrita en la tipografia Barlow Light,

junto al nombre “Integra” en Ubuntu Bold.

Estda acompanado por el endoso de la
marca SURA, con presencia del
logosimbolo, que esta escrito con una
tipografia exclusiva, y del isotipo o
simbolo, que tiene terminaciones
inspiradas en las plumas del céndory
cuyos contornos dibujan la letra S. Su
disposicién evoca la sensacién de
movimiento, creando, asi mismo, la
nocién de una flecha.

AFPIntegra

a
Unaempresa SUMA >

02



Logotipo

Anatomia basica

El logotipo de AFP Integra se compone de
cuatro partes. La sigla® AFP, el nombre2 de
la Compaiia, el endoso?®y, por ultimo, los
colores* utilizados en su aplicacién.

Sigla® Nombre?
AFP en tipografia En tipografia
Barlow Ligth Ubuntu Bold

AFPIntegra

o
Unaempresa SUMA >

Endoso®

Colores*

Azul SURA

Pantone 286 C
RGB: 0, 51, 160
CMYK: 100, 75,0,0
Hex: 0033A0

Aqua SURA
Pantone 3125 C
RGB: 0,174,199
CMYK:10,0,92,0
Hex: OOAEC7

03



Logotipo

Area de reserva

El logotipo debe estar rodeado por un area
de espacio vacio que debe ser respetada.
Ningun elemento gréfico, fotografico o
tipografico debe invadir este espacio. El
area de reserva estéa definida por el ancho
de la sigla (AFP). Esta medida debe ser
respetada a cada lado e incluso debe ser
mayor siempre que sea posible.

Area de reserva reducida

En materiales con espacios reducidos, se
puede disminuir el &rea de reserva a la
mitad del ancho de la sigla.

1x 1x

1x

AFPIntegra

S
Una empresa SUFO;

1x

1/2x

1/2x

1/2x 1/2 x

AFPIntegra

Unaempresa SU ra}

AFP

1x

1/2x

AFP

1x
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Logotipo

Tamano minimo

Todas las versiones de los logotipos son
formulaciones vectoriales y pueden ser
ampliadas indefinidamente. Para aseqgurar
su legibilidad, el tamafo minimo que se
permite para la reproduccién del logotipo
es de 140 pixeles en formato digital y

2.3 cm para impresos.

Medios digitales

AFplntegra

Una empresa SUrCI}

140 px

Medios impresos

AFPIintegra

Una empresa SUFCI}

2.3cm
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Logotipo

Versiones

Version principal

La versién principal del logotipo es en los
colores Azul SURA (sigla, nombre de la
compaiiia, endoso y logosimbolo SURA) y
Aqua SURA (isotipo) sobre fondo blanco.

Versién en blanco y negro

Cuando no se pueda aplicar el logotipo en
color, se debe utilizar en color negro sobre
fondo blanco o en color blanco sobre
fondo negro.

AFPIntegra

Una empresa SUI’G}

AFPIntegra

Una empresa SUF(J}

AFPIntegra

Una empresa SUfG}?
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Logotipo

Aplicacion sobre fondos

Es importante mantener la total legibilidad
del logotipo, por eso es necesario
seleccionar o ajustar correctamente el tipo
de fondo que se va a utilizar.

Sobre fondos de color

Para los fondos planos de color, se pueden utilizar los tonos Amarillo SURA y Azul

SURAy blanco de la paleta corporativa, teniendo en cuenta la versién del logotipo
correspondiente.

Tonos de la paleta corporativa

AFPIntegra

Una empresa SUFCI:%

Una tinta

AFPlntegra AFPIntegra

Una empresa sura} Una empresa SUrO}?
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Logotipo

Aplicacién del logotipo

El logotipo debe ubicarse en la parte
superior de los materiales de
comunicacién. Ya sea en el extremo
izquierdo o derecho.

Al costado izquierdo

AFPIntegra
Una empresa SUMA%

Al costado derecho

AFPIntegra
Una empresa SUMA%
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Logotipo

Ubicaciéon incorrecta
del logotipo

El logotipo no debera ubicarse en ningdn
otro sitio que no sea el ya especificado.

Los siguientes diagramas muestran
ejemplos de ubicacién errénea.

Arpintegra
ross SUMAS

rlntegra

AFPIntegra
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Logotipo

Sobre imagenes

En multiples ocasiones el logotipo tendra
que ubicarse sobre imagenes y texturas.
Se deben elegirimagenes que no
comprometan la legibilidad del logotipo.

AFpintegra

mpresa SUMAS

AFPIintegra

Unaempresa SUMA S

AFrintegra

Unaempresa SUMA S

AFPIntegra

Unaempresa SUMAS

10



Logotipo

Aplicacion incorrecta

Los siguientes ejemplos muestran casos
incorrectos de fondos para la aplicaciéon
del logosimbolo.

resa SUMA S

', "

plntegra

jp~ mpresa SUMQ >

Se debe cuidar el contraste con el fondo. No utilizar fondos que dificulten la legibilidad.
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Logotipo

Usos incorrectos

No se debe

1. Cambiar la orientacién original.

2. Modificar el orden de los elementos.

3. Alterar la proporcién entre tipografia 'y
simbolo.

4.Deformar o distorsionar.

5.Reemplazar la tipografia.

6. Sustituir la palabra SURA 'y el nombre de
la compafiia con otras denominaciones.

7. Aplicar en un color no permitido.

8.Reproducir en linea de contorno.

Q.Emplear efectos o sombras.

AFPIntegra

AFPIntegra AFPInkegra




Simbolo

Isotipo / simbolo

Elisotipo o simbolo de SURA es la
abstracciéon del condor, ave emblematica
de la regién Andina. Este simbolo
acompafia a la tipografia para juntos
conformar el logosimbolo.

‘\\\\\1 4
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Simbolo

Anatomia basica

Elisotipo estd compuesto por 10 plumas
que forman el ala de un céndor, la letra “S”
y un avant o flecha a la vez.

Composiciéon

10 plumas de céndor que
convergen en un mismo
punto de partida y tienen
terminaciéon redondeada en
diferentes angulos.

14



Simbolo

Area de reserva

El simbolo debe estar rodeado por un area
de espacio vacio que debe ser respetada.
Ningun elemento grafico, fotografico o
tipografico debe invadir este espacio.

El area de reserva esta definida por el
ancho del simbolo. Esta medida debe ser
respetada a cada lado e incluso debe ser
mayor siempre que sea posible.

Area de reserva reducida

En materiales con espacios reducidos, se
puede disminuir el area de reserva a la
mitad del ancho del simbolo.

1x 1x
1x
S
_7
1x
1/2 x 1/2x
1/2 x
=
=
1/2 x
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Versién principal

La version principal del isotipo es en Aqua
SURA sobre fondo blanco.

Version sobre fondo de color

La version del isotipo sobre el tono del

negocio (Amarillo SURA) es en Aqua SURA.

‘\\\\\1///
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Simbolo

Usos del simbolo

El uso del simbolo como elemento
independiente, es exclusivo para
aplicaciones y materiales digitales como:

1. Favicon o thumbnail.
2. Avatar de app.
3. Avatar de redes sociales.

4.Redes sociales. _
!,: afpintegra \ - AFPIntegra

Ny 99 999 999 S e e
7 Posts  Followers Following 2
— 7
N
AFP Integra _7

afpintegra.pe

s




Simbolo

Usos incorrectos

No se debe

1. Cambiar la orientacién original.

2. Modificar el orden de los elementos.

3. Deformar o distorsionar.

4. Aplicar en un color no permitido.
5.Reproducir en linea de contorno.
6.Emplear efectos o sombras.
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Co-branding

Introduccién

Co-branding se refiere a aquellos casos
cuando dos o0 mas marcas crean una
alianza estratégica para trabajar juntas.

El logotipo de AFP Integra debe usarse
siempre respetando su area de reservay
debe priorizarse la aplicacién en la paleta
de color principal. En caso de no ser
posible, se podran usar las versiones en
blanco o negro.

La ubicacién, con respecto a las demas
marcas, dependera del escenario.

OTRA
MARCA

AFPIntegra

Una empresa SUra}J

02



Co-branding

Escenarios

Los escenarios para co-branding o
patrocinios varian de acuerdo con la
negociacién que se establezca con la otra
marca.

OTRA AFpintegra
MARCA Unaempresa SUFA S

50% otra marca 'y 50% AFP Integra

El material es neutro y no se utilizan
lineamientos del sistema visual de ninguna de
las marcas.

OTRA AFPINteqgra
MARCA —I_ g

Una empresa SUra}

AFP Integra lidera

Los materiales visuales se basan en los
lineamientos de marca de AFP Integra.

OTRA OTRA OTRA  arrintegra
MARCA MARCA MARCA s SUQ

Presencia de varias marcas

Los materiales visuales son patrocinios, se debe
solicitar respetar los lineamientos de uso del
logotipo.

arrintegra OTRA
Unaempresa SUFA S MARCA

La otra marca lidera

Los materiales visuales se basan en los
lineamientos de la marca aliada.

03



Co-branding

Version con leyenda

La leyenda junto al logotipo de AFP Integra
se puede usar en version horizontal o
vertical. Su seleccion depende del espacio
con el que se cuente para su ubicacién
dentro de la pieza. Se escribe con
mayuscula inicial y en Sura Sans Regular.

<

Justificacion derecha
(Centrado vertical)

Leyenda

AFPIntegra

Una empresa SUfCl};

. 1/2X
1x

1/2x

— s
Justificacion
izquierda

Leyenda

rFPintegra

Una empresa SUFG}

1x

1/2x

1/2x

Area de
reserva
reducida
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Co-branding

Version con leyenda

La leyenda junto al logotipo de AFP Integra
se puede usar en version horizontal o
vertical. Su seleccién depende del espacio
con el que se cuente para su ubicacion
dentro de la pieza. Se escribe con
mayuscula inicial y en Sura Sans Regular.

Apoya

Impulsa

Respalda

Patrocinador oficial

AFPIntegra

Una empresa SUI’GE’?T

rFPIntegra

Una empresa Sur'CI}

AFPIntegra

Una empresa SUFCI};

AFPIntegra

Una empresa SUFCI}

Apoya

AFPIntegra

Una empresa SU['G}

Impulsa

AFPIntegra

Una empresa SU['G}

Respalda

AFPIntegra

Una empresa SUFG}

Patrocinador oficial

AFPIntegra

Una empresa Suraj?
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Logotipo

Proteccion




Logotipo

Introduccién

El disefo del logotipo de Proteccion tiene
dos elementos: la tipografia! (Ubuntu
Bold), ajustada en su interletrado para
crear una palabra arménica y distintiva, y el
color?.

Tipografia!
Ubuntu Bold

Proteccion

Color?

Azul SURA
Pantone 286 C
RGB: 0, 51, 160
CMYK: 100, 75,0,0
Hex: 0033A0
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Logotipo

Area de reserva

El logotipo debe estar rodeado por un area
de espacio vacio que debe ser respetada.
Ningun elemento gréfico, fotografico o
tipografico debe invadir este espacio. El
area de reserva estéa definida por el ancho
de la letra “P”. Esta medida debe ser
respetada a cada lado e incluso debe ser
mayor siempre que sea posible.

Proteccion

03



Logotipo

Tamano minimo

Todas las versiones de los logotipos son
formulaciones vectoriales y pueden ser
ampliadas indefinidamente. Para asegurar
su legibilidad, el tamafo minimo que se
permite para la reproduccién del logotipo
es de 65 pixeles en formato digitaly 2 cm
para impresos.

Medios digitales

Proteccion

65 px

Medios impresos

Proteccion

04



Logotipo

Versiones

Version principal

La versién principal del logotipo es sobre
fondo blanco y la tipografia en Azul SURA.

Versién en blanco y negro

Cuando no se pueda aplicar el logotipo en
color, se debe utilizar en color negro sobre
fondo blanco o en color blanco sobre
fondo negro.

Proteccion

Proteccion

Proteccion
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Logotipo

Aplicacion sobre fondos

Es importante mantener la total legibilidad
del logotipo, por eso es necesario
seleccionar o ajustar correctamente el tipo
de fondo que se va a utilizar.

Sobre fondos de color

Para los fondos planos de color, se puede utilizar el tono del negocio, teniendo en
cuenta la versiéon del logotipo correspondiente.

Tono del negocio

Proteccion
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Logotipo

Aplicacién del logotipo

El logotipo debe ubicarse en la parte
superior de los materiales de
comunicacién. Ya sea en el extremo
izquierdo o derecho.

Al costado izquierdo

Proteccion

Al costado derecho

Proteccion
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Logotipo

Ubicaciéon incorrecta
del logotipo

El logotipo no debera ubicarse en ningdn
otro sitio que no sea el ya especificado.

Los siguientes diagramas muestran
ejemplos de ubicacién errénea.

Proteccion

roteccion

Proteccion

08



Logotipo

Sobre imagenes

Proteccion Proteccion
En multiples ocasiones el logotipo tendra
que ubicarse sobre imagenes y texturas. {
Se deben elegirimagenes que no , -
comprometan la legibilidad del logotipo. .ﬁ =

Proteccion Proteccion



Logotipo

Aplicacion incorrecta

Los siguientes ejemplos muestran casos
incorrectos de fondos para la aplicaciéon
del logosimbolo.

Las texturas complejas comprometen la legibilidad.

Se debe cuidar el contraste con el fondo.

No utilizar fondos que dificulten la legibilidad.

10



Logotipo

Usos incorrectos

No se debe:

1. Cambiar la orientacién original.

2. Modificar el orden de los elementos.

3. Alterar la proporciéon entre la tipografia

4.Deformar o distorsionar.

5.Reemplazar la tipografia.

6. Sustituir la palabra Proteccién con otras
denominaciones.

7. Aplicar en un color no permitido.

8.Reproducir en linea de contorno.

Q.Emplear efectos o sombras.

11



Co-branding

4+ Proteccion



Co-branding

Introduccién

Co-branding se refiere a aquellos casos
cuando dos o0 mas marcas crean una
alianza estratégica para trabajar juntas.

El logotipo de Proteccién debe usarse
siempre respetando su area de reservay
paleta de color principal. Su ubicacién con
respecto a las demas marcas dependera
del escenario.

OTRA
MARCA

—+  Proteccién

02



Co-branding

Alternativas

Existen dos alternativas del uso de marca:

Proteccion Proteccion

DESCRIPTOR

1. Usar el logotipo de Proteccion. 2. Usar el logotipo con el descriptor en
una caja contenedora, cuando se

requiera especificar el negocio.



Co-branding

Escenarios

Los escenarios para co-branding o
patrocinios varian de acuerdo con la
negociacién que se establezca con la otra
marca.

OTRA .,
MARCA —— Proteccion

50% otra marca y Proteccidon

El material es neutro y no se utilizan
lineamientos del sistema visual de ninguna de
las marcas.

s -+ Proteccion

Proteccion lidera

Los materiales visuales se basan en los
lineamientos de marca de Proteccion.

OTRA  OTRA  OTRA i
MARCA MARCA MARCA Proteccion

Presencia de varias marcas

Los materiales visuales son patrocinios, se debe
solicitar respetar los lineamientos de uso del
logotipo.

y OTRA
Proteccion MARCA

La otra marca lidera

Los materiales visuales se basan en los
lineamientos de la marca aliada.
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Co-branding

Aplicacion del logotipo

Para ambos casos existe un area de
reserva que debe respetarse.

Usos de la caja
para cobranding

Proteccion

Proteccion

DESCRIPTOR

Con linea blanca si el fondo
€S muy oscuro.

Proteccion

Proteccion

DESCRIPTOR

Version monocromatica
negra (positivo).

DESCRIPTOR

Proteccion

DESCRIPTOR

Version monocromatica
negra (negativo).
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Co-branding

Versidon horizontal

Para formatos muy alargados con poco
espacio vertical y donde el descriptor
pierde legibilidad, se debe usar la versiéon
horizontal de la caja de cobranding. La
versiéon principal, que se debe favorecer
siempre, es la caja en version vertical.

DESCRIPTOR

Proteccion
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Co-branding

Version con leyenda

La leyenda junto al logotipo de Protecciéon
se puede usar en versiéon horizontal o
vertical. Su seleccion depende del espacio
con el que se cuente para su ubicacién
dentro de la pieza. Se escribe con
mayuscula inicial y en Sura Sans Regular.

—

Justificacion derecha
(Centrado vertical)

Leyenda P ro te CCi 6 n

I 1x
1x
Justificacion derecha
(Centrado vertical)
[ I 4
Proteccion
Leyenda DESCRIPTOR
I 1x
1x

1x

1x

——s
Justificaciéon
izquierda

Leyenda

Proteccion

L 1x
1x
Justificacion
izquierda
Leyenda
[ I 4
Proteccion
DESCRIPTOR
I 1x
1x

1x

1x
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Co-branding

Version con leyenda

La leyenda junto al logotipo de Proteccion
se puede usar en version horizontal o
vertical. Su seleccién depende del espacio
con el que se cuente para su ubicacion
dentro de la pieza. Se escribe con
mayuscula inicial y en Sura Sans Regular.

Apoya

Impulsa

Respalda

Patrocinador oficial

Proteccion

Proteccion

Proteccion

Proteccion

Apoya

Proteccion

Impulsa

Proteccion

Respalda

Proteccion

Patrocinador oficial

Proteccion
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Co-branding

Version con leyenda

La leyenda junto al logotipo de Proteccion
se puede usar en version horizontal o
vertical. Su seleccién depende del espacio
con el que se cuente para su ubicacion
dentro de la pieza. Se escribe con
mayuscula inicial y en Sura Sans Regular.

Apoya

Impulsa

Respalda

Patrocinador oficial

Proteccion

DESCRIPTOR

Proteccion

DESCRIPTOR

Proteccion

DESCRIPTOR

Proteccion

DESCRIPTOR

Apoya

Proteccion

DESCRIPTOR

Impulsa

Proteccion

DESCRIPTOR

Respalda

Proteccion

DESCRIPTOR

Patrocinador oficial

Proteccion

DESCRIPTOR
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Logotipo

Introduccién

El disefo del logotipo de Crecer esta
compuesto dos elementos: la tipografia?,
en Ubuntu Bold, y el color2.

Tipografia*
Ubuntu Bold

Crecer

Color?

Azul SURA
Pantone 286 C
RGB: 0, 51, 160
CMYK: 100, 75,0,0
Hex: 0033A0

02



Logotipo

Area de reserva

El logotipo debe estar rodeado por un area
de espacio vacio que debe ser respetada.
Ningun elemento gréfico, fotografico o
tipografico debe invadir este espacio. El
area de reserva estéa definida por el ancho
de la letra “C”. Esta medida debe ser
respetada a cada lado e incluso debe ser
mayor siempre que sea posible.
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Logotipo

Tamano minimo

Todas las versiones de los logotipos son
formulaciones vectoriales y pueden ser
ampliadas indefinidamente. Para asegurar
su legibilidad, el tamafo minimo que se
permite para la reproduccién del logotipo
es de 50 pixeles en formato digitaly

1.5 cm para impresos.

Medios digitales

Crecer

50 px

Medios impresos

Crecer

1.5cm
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Logotipo

Versiones

Version principal

La versién principal del logotipo es sobre
fondo blanco y la tipografia en azul SURA.

Versién en blanco y negro

Cuando no se pueda aplicar el logotipo en
color, se debe utilizar en color negro sobre
fondo blanco o en color blanco sobre
fondo negro.

Crecer

Crecer

Crecer
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Logotipo

Aplicacion sobre fondos

Es importante mantener la total legibilidad
del logotipo, por eso es necesario
seleccionar o ajustar correctamente el tipo
de fondo que se va a utilizar.

Sobre fondos de color

Para los fondos planos de color, se puede utilizar el tono del negocio, teniendo en
cuenta la versiéon del logotipo correspondiente.

Tono del negocio

Crecer
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Logotipo

Aplicacién del logotipo

El logotipo debe ubicarse en la parte
superior de los materiales de
comunicacién. Ya sea en el extremo
izquierdo o derecho.

Al costado izquierdo

Crecer

Al costado derecho

Crecer
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Logotipo

Ubicaciéon incorrecta
del logotipo

El logotipo no debera ubicarse en ningdn
otro sitio que no sea el ya especificado.

Los siguientes diagramas muestran
ejemplos de ubicacién errénea.

Crecer

recer

Crecer
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Logotipo

Sobre imagenes

Crecer
En multiples ocasiones el logotipo tendra 5 =
que ubicarse sobre imagenes y texturas. f o
Se deben elegirimagenes que no . . ‘
comprometan la legibilidad del logotipo. ﬁ ot s
-
| L]

Crecer Crecer



Logotipo

Aplicacion incorrecta

Los siguientes ejemplos muestran casos
incorrectos de fondos para la aplicaciéon
del logotipo.

Se debe cuidar el contraste con el fondo.

No utilizar fondos que dificulten la legibilidad.
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Logotipo

Usos incorrectos

No se debe:

1. Cambiar la orientacién original.

2. Modificar el orden de los elementos.

3. Alterar la proporciéon entre la tipografia

4.Deformar o distorsionar.

5.Reemplazar la tipografia.

6. Sustituir la palabra Crecer con otras
denominaciones.

7. Aplicar en un color no permitido.

8.Reproducir en linea de contorno.

Q.Emplear efectos o sombras.
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Co-branding

-+ Crecer



Co-branding

Introduccién

Co-branding se refiere a aquellos casos
cuando dos o0 mas marcas crean una
alianza estratégica para trabajar juntas.

El logotipo de Crecer debe usarse siempre
respetando su area de reserva y paleta de
color principal. Su ubicacién con respecto
a las demas marcas dependera del
escenario.

OTRA
MARCA

+ Crecer

02



Co-branding

Alternativas

Existen dos alternativas del uso de marca:

Crecer

1. Usar el logotipo de Crecer.

Crecer

AHORRO | INVERSION | AFP

2. Usar el logotipo con el descriptor en
una caja contenedora, cuando se
requiera especificar el negocio.
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Co-branding

Escenarios

Los escenarios para co-branding o
patrocinios varian de acuerdo con la
negociacién que se establezca con la otra
marca.

waren +— Crecer

50% otra marca y Crecer

El material es neutro y no se utilizan
lineamientos del sistema visual de ninguna de
las marcas.

vanen 1+ Crecer

Crecer lidera

Los materiales visuales se basan en los
lineamientos de marca de Crecer.

OTRA OTRA  OTRA
vanen manen nvaren Crecer

Presencia de varias marcas

Los materiales visuales son patrocinios, se debe
solicitar respetar los lineamientos de uso del
logotipo.

Crecer AL

La otra marca lidera

Los materiales visuales se basan en los
lineamientos de la marca aliada.
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Co-branding

Aplicacion del logotipo

Para ambos casos existe un area de
reserva que debe respetarse

Usos de la caja
para cobranding

Crecer

Crecer

DESCRIPTOR

Con linea blanca si el fondo
€S muy oscuro.

Crecer

AHORRO | INVERSION | AFP

Crecer Crecer

DESCRIPTOR

DESCRIPTOR

Versidn monocromatica
negra (negativo).

Versidn monocromatica
negra (positivo).
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Co-branding

Versidon horizontal

Para formatos muy alargados con poco
espacio vertical y donde el descriptor
pierde legibilidad, se debe usar la versiéon
horizontal de la caja de cobranding. La
versiéon principal, que se debe favorecer
siempre, es la caja en version vertical.

AHORRO
INVERSION
AFP

Crecer
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Co-branding

Version con leyenda

La leyenda junto al logotipo de Crecer
se puede usar en versiéon horizontal o
vertical. Su seleccion depende del
espacio con el que se cuente para su
ubicacién dentro de la pieza. Se
escribe con mayuscula inicialy en
Sura Sans Reqular.

—

Justificacion derecha
(Centrado vertical)

Leyend

Crecer

—

Justificaciéon derecha
(Centrado vertical)

1x

1x

Leyenda

Crecer

DESCRIPTOR

1x

1x

1x

—
Justificaciéon
izquierda

Leyenda

Crecer

1x

L 1x
1x

—
Justificacion
izquierda

Leyenda

Crecer

DESCRIPTOR

1x
1x

1x
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Co-branding

Version con leyenda

La leyenda junto al logotipo de Crecer
se puede usar en version horizontal o
vertical. Su seleccion depende del
espacio con el que se cuente para su
ubicacién dentro de la pieza. Se
escribe con mayuscula inicialy en
Sura Sans Regular.

Apoya

Impulsa

Respalda

Patrocinador oficial

Crecer

Crecer

Crecer

Crecer

Apoya

Crecer

Impulsa

Crecer

Respalda

Crecer

Patrocinador oficial

Crecer
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Co-branding

Version con leyenda

La leyenda junto al logotipo de Crecer
se puede usar en version horizontal o
vertical. Su seleccién depende del
espacio con el que se cuente para su
ubicacién dentro de la pieza. Se
escribe con mayuscula inicialy en
Sura Sans Regular.

Apoya

Impulsa

Respalda

Patrocinador oficial

Crecer

DESCRIPTOR

Crecer

DESCRIPTOR

Crecer

DESCRIPTOR

Crecer

DESCRIPTOR

Apoya

Crecer

DESCRIPTOR

Impulsa

Crecer

DESCRIPTOR

Respalda

Crecer

DESCRIPTOR

Patrocinador oficial

Crecer

DESCRIPTOR
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