


Introduccion

La tipografia de la palabra SURA y el isotipo fueron
creados exclusivamente para la marca, sus
terminaciones se inspiraron en las plumas del
condor. Las letras en minuscula generan una ilusion
optica lineal, que se integra al simbolo en una
composicion armonica. La disposicion del isotipo en
forma de flecha y de letra "S" evoca movimiento.

Tipografia Simbolo
o isotipo

El logotipo de SURA esta compuesto por
una tipografia y un simbolo.



Versiones

Logotipo a color positivo Logotipo a color negativo Logotipo a una tinta
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Versiones

El logotipo puede usarse en sus versiones
monocromaticas (blanca o azul) sobre fotografias o
fondos, cuando sus colores principales no contrastan de
manera optima.




Tamano minimo

Todas las versiones de los logotipos son formulaciones
vectoriales y pueden ser ampliadas indefinidamente. Para
asegurar su legibilidad, el tamafio minimo que se permite
para la reproduccién del logotipo es de 65 pixeles en formato
digital y 1.4 cm para impresos.

65 px 1.4 cm
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Area de reserva

El logotipo debe estar rodeado por un area de espacio

vacio que debe ser respetada. , , ] sura s
o surg =
Ningun elemento grafico, fotografico o tipografico debe invadir | 7 |

este espacio. El area de reserva esta definida por el ancho
del simbolo. Esta medida debe ser respetada a cada lado e
incluso debe ser mayor siempre que sea posible.

\\‘,//

\

En materiales con espacios reducidos, se puede reducir el
area de reserva a la mitad del simbolo.
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Aplicacién
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Puede usarse sobre fotografias sin ruido

visual.

No puede usarse sobre fondos con

colores ajenos al negocio.

sura suras

Puede usarse sobre texturas o fondos de Puede usarse sobre fondos claros.

color del negocio.

No puede usarse sobre fotografias con No puede usarse sobre texturas o

ruido visual. patrones.



Usos incorrectos del logotipo

Ellogotipo no debe:
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suras

Reproducirse verticalmente

sura =

Reproducirse de manera

inclinada.
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Presentar alteraciones en la

disposicion de las letras.

SEGUROS

Presentar alteraciones en el

orden de los elementos.

Cuida lo que amas con
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Aplicarse con una tipografia

similar.
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Presentar modificaciones en

los colores.

im
‘\\\\\lf//

Ser aplicados con efectos

visuales.
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Tener sombras.

suras

Presentar cambios en la

relacion de la proporcion.

Reproducirse de forma

distorsionada.

Utilizar el simbolo con otra

palabra.

Utilizarse como parte de un

texto.

Reproducirse en linea.

Reproducirse con otros

graficos.

Utilizarse como textura.

Reproducirse con linea de

contorno.



Cobranding

Existen dos alternativas del uso de marca:

1. Usar el logotipo de SURA.
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Co-branding se refiere a aquellos casos cuando dos
O mMas marcas crean una alianza estratégica para 2. Usar el logotipo con el descriptor en una caja contenedora, cuando se requiera especificar el negocio.

trabajar juntas.




Escenarios

Los escenarios para co-branding varian de acuerdo

con la negociacion que se establezca con la otra
marca:

SURA lidera

sura=

Los materiales se basan en los lineamientos de marca
de SURA.
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Los materiales se basan en los lineamientos de la
marca aliada.
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50% SURA -50% Otra marca
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El material es neutro y no se utilizan lineamientos del
sistema visual de ninguna de las marcas.
AL

Presencia de varias marcas

OTRA

OTRA
MARCA

MARCA
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Los materiales usualmente son patrocinios, se debe
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solicitar respetar los lineamientos de uso del logotipo.
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Escenarios
Cuando SURA lidera:

Los materiales se basan en los lineamientos de marca de SURA. La otra marca se ubica en la parte inferior,
idealmente en el lado opuesto al logotipo de SURA. El tamano del logotipo de la marca aliada debe ser
menor al de SURA.

B FUNDACION

Queremos
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fundacionsura.com
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Escenarios
50% SURA - 50% otra marca:

El material es neutro y no se utilizan lineamientos principales del sistema visual de ninguna de las

marcas. Ambos logotipos deben tener una proporcion igual en tamario.

sura’®
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Bancolombia

DESCRIPTOR

Una sociedad
bien informada,
estd mejor protegida

SURA

Genaerar y compartir
Informacién con responsabilidad,
@5 un asunto de todes.

12



Escenarios

Otra marca lidera:

Los materiales llevan todos los elementos de la marca aliada. El logotipo de SURA se ubica en el

lugar que se le asigne, siempre respetando su area de reserva.

| ¢ QUIERES
= PARTICIPAR?

DESCRIPTOR

surastartco
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Escenarios

Presencia con varias marcas:

Cuando SURA aparece junto a varias marcas es importante solicitar que se respete el area de reserva

y las versiones de color correspondientes del logotipo.

Fundacién / Talle
Organiza @ Premie f Poutboad { Centro Aliados ‘ suray

Festival Gabo N°08

Conferencla exclusiva para perlodistas colomblanos

¢Puede el
periodismo

ARCA SAReA combatirala
desinformacion?

Jean-Frangois Fogel "4
Estratega de medios

— Miércoles, 25 de noviembre
—8:00am
— Zoom

Estainvitadon &s parsoral ¢ Imransfenbie.
www festivalgabo.org
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Aplicacion cobranding
Area de reserva

Para ambos casos, existe un area de reserva que debe respetarse:
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Aplicacion cobranding

Uso para caja de cobranding

/4
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DESCRIPTOR

DESCRIPTOR

Version principal sobre fondo blanco.

DESCRIPTOR

Con linea blanca si el fondo es muy

Versién monocromatica azul.
oscuro.

DESCRIPTOR

DESCRIPTOR

Version monocromatica negra (positivo).

sura =

DESCRIPTOR

Version monocromatica negra(negativo). No puede usarse en algun otro color.
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Aplicacion cobranding
Versioén horizontal

Para formatos muy alargados con poco espacio vertical y donde el descriptor pierde legibilidad,

se debe usar la version horizontal de la caja de cobranding. La version principal, que se debe
favorecer siempre, es la caja en version vertical.

FUNDACION
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Leyendas

Existen casos donde el logotipo de SURA
debe aparecer en piezas de otras marcas
como una entidad que avala o proporciona
un respaldo.

A continuacion, se presentan las leyendas
permitidas. Su seleccién dependera del nivel
de involucramiento, compromiso del negocio
e interés de asociacion con SURA, teniendo
en cuenta la disposicion a responder por los
eventos o situaciones que surjan de la
iniciativa con que se vincula a la marca.
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Leyenda
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Apoyado por SU rC|
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Impulsado por SU f'a

Respaldado por SU ra

\\\\\\“,//

Nivel de involucramiento
y compromiso de la marca

Bajo

Alto

Descripcion

SURA no necesariamente se involucra
en forma directa con la iniciativa, pero tiene
interés en su desarrollo.

Su apoyo significa adhesion a una causa
0 proposito, aunque no autoria o liderazgo
en ella.

SURA es promotor directo de la iniciativa.
Contribuye en forma activa a su desarrollo,
aunque no busca protagonismo en ella

y N0 asume un compromiso especifico
con su desempefio.

SURA promueve en forma directa la
iniciativa, se involucra en su desarrollo y esta
dispuesto a responder por ella'y a exponer
en forma explicita su respaldo.



Leyendas

Versiones

La leyenda junto al logotipo de SURA se puede usar en version horizontal o vertical. Su seleccion

depende del espacio con el que se cuente para su ubicacion dentro de la pieza.

Apoyado por

N

sura =
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DESCRIPTOR

Apoyado por

DESCRIPTOR
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Leyendas

Area de reserva

Apoyado por

Suraz sura s

DESCRIPTOR
Apoyado por DESCRIPTOR
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Leyendas

Aplicacién

En los casos donde el fondo no permita la legibilidad del logotipo, se deben usar las versiones monocromaticas.

S suras
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sura

4

DESCRIPTOR

DESCRIPTOR Apoyado por

Apoyado por DESCRIPTOR Apoyado por
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Leyendas
Aplicacién

Las leyendas no pueden:

A
Apoyado por SUrClj
suras sura =
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DESCRIPTOR

Apoyado por DESCRIPTOR

. ___________________________________________________________________________J . ________________________________________________________________________________J
Usarse sobre fondos de color donde no tenga contraste.

Usarse en algun otro color.
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